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I Contexto y Metodologia




Méthodologie

28 Muestra 1000 repuestas

Recoleccion Del 18/12/2025 al 22/12/2025

2 minutos

9 Pais Espafna




I Perfil del Participante




Los resultados disponibles de la encuesta son todavia muy limitados: solo se ha recogido la pregunta sobre la edad de las personas participantes vy,
por ahora, no hay respuestas registradas.

Esto indica que el estudio estd en una fase muy inicial de recogida de datos. Aun no es posible extraer conclusiones sobre el perfil de edad ni sobre el
resto de temas del cuestionario. Para lograr insights utiles e interpretables, serd clave aumentar la participacion y completar la base de respuestas
antes de avanzar con andlisis mds profundos.
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
Q1 - jHola! Al responder a esta encuesta, aceptas que tus respuestas sean tratadas por Discurv. Serdn anonimizadas. Mds informacién aqui. Para comenzar ¢cudntos afios tienes?




La muestra refleja una distribucion etaria bastante equilibrada, con ligera concentraciéon en adultos de 35 a 49 afos y jévenes de 18 a
34. Los grupos de 50 a 65 y de 66 anos o mds también tienen una presencia relevante, lo que aporta una vision amplia de distintas
etapas de vida. En conjunto, los resultados permiten analizar percepciones y necesidades intergeneracionales, sin que ningun grupo

domine de forma abrumadora.

30%

18-34 35-49 50-65 66+ anos

Edad
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
EDAD - EDAD RECODIFICADA




La muestra del estudio presenta un equilibrio casi perfecto entre mujeres y hombres, lo que aporta una vision muy representativa y sin
sesgos de género marcados. Esta paridad refuerza la solidez de las conclusiones que se deriven del resto del estudio.

¢Eres...?

Un hombre

Una mujer 49%

51%
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
Q2 - ¢Eres... ?




La muestra estd compuesta sobre todo por personas empleadas a tiempo completo, lo que indica una fuerte presencia de poblacién
activa en el estudio. También se observa un grupo relevante de jubilados y, en menor medida, de estudiantes y padres o madres en casa.
El desempleo declarado es relativamente bajo y el trabajo independiente apenas aparece representado. En conjunto, el perfil
predominante es el de personas integradas en el mercado laboral formal, con solo pequeinos segmentos en situaciones mds precarias o

fuera de la actividad laboral.

Perfil profesional de los encuestados

50%
19%
7% %
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5 Empleado(a) a Empleado(a) a  Trabajodor(a) Desempleado(a) Desempleado(a) Estudiante a Padre/madre en Jubilado(a)
(W) tiempo completo tiempo parcial independiente y buscando y no buscando tiempo completo casa
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
CSP - ¢Cudl es tu situacion laboral actual?




La mayoria de las personas encuestadas se encuentra actualmente activa laboralmente, mientras que poco mds de un tercio estd
inactiva. Esto indica una base de participantes principalmente vinculada al mercado de trabajo, lo que puede influir en sus necesidades,
prioridades y percepciones sobre temas econdmicos y sociales.

Categoria socio-profesional

Inactivos
36%

Activos
64%
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
OCUPACION — OCUPACION RECODIFICADA




La muestra del estudio estd ampliomente distribuida por el territorio espafiol, con un peso especialmente fuerte de las grandes comunidades:
destacan Andalucia, Catalufia, Madrid y la Comunidad Valenciana como los principales focos de residencia.

El resto de participantes se reparte de forma mds moderada entre comunidades de tamafio medio como Castilla y Ledn, Galicia y el Pais Vasco, y en
menor medida entre regiones menos pobladas, incluidas las islas y las ciudades autonomas.

En conjunto, los resultados muestran una representacion geogrdfica diversa, pero claramente concentrada en los grandes nucleos urbanos y regiones
mds pobladas del pais.

¢En qué regidn vives?

Asturias N7
Cantabric INNEEEF7E
Galicio I 7
La Riojo I
Navarra I 1%
Pais Vasco 7
Castilla-La Mancho IENYT7E
Madric | v 7
Castillay Leon I 7
Extremadura I 2%
Aragon T
Baleares I 1%
Catalufic |7
Comunidad Valenciona I 27
Andalucic I =7
Canarias I
Ceuta / Melilla
Murcia NN
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
Q6 - ¢En qué comunidad auténoma resides?




La muestra se concentra sobre todo en la zona Este, seguida por el Sur, mientras que Centro y Norte tienen una presencia intermedia y el

Oeste queda claramente rezagado. En conjunto, los resultados reflejan una cobertura geogrdafica amplia, pero con un peso marcado de

las regiones oriental y meridional frente al resto del pais.

Norte 17%

Centro 18%

Oeste 8%

Este 32%

Sur 25%
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
REGIONES — REGIONES RECODIFICADAS




La mayoria de los encuestados vive en pareja, especialmente con hijos, lo que revela un fuerte peso de los hogares familiares
consolidados. El segmento de personas solteras sin hijos también es relevante, seguido por parejas sin hijos, mientras que las personas
solteras con hijos representan un grupo mds reducido. En conjunto, el perfil dominante es claramente el de familias nucleares, con
presencia significativa pero secundaria de estilos de vida individuales.

Situacion familiar

Soltero(a) sin hijos
23%

En pareja con hijos
44%

Soltero(a) con hijos
12%

En pareja sin hijos
21%
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Base: 1000 individuos — Pregunta formulada a todos
Q5 - ¢Cudl es tu situacion familiar?




I Resultados Detallados




El ranking revela un liderazgo generacional claro: Carlos Alcaraz ocupa el primer lugar, pero sin imponerse de manera aplastante sobre
el resto de la clasificacion. Las figuras historicas del futbol y del tenis (Piqué, Nadal, Alonso) siguen estando muy presentes, mientras
que la larga cola de atletas confirma que la percepcion del sex appeal masculino es plural y no se concentra en un Unico modelo.

¢Cudl de estos deportistas masculinos es el mds atractivo?
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Distribucién de edad
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I Distribuciéon de género
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Los resultados muestran una gran dispersion en las preferencias: no hay una figura femenina claramente dominante como “la mds

sexy”. Alexia Putellas y Paula Badosa destacan ligeramente frente al resto de deportistas, pero una proporcién similar de encuestados
declara que ninguna de las atletas de la lista les parece especialmente sexy. El atractivo se reparte entre perfiles muy diversos (futbol,
tenis, atletismo, nataciodn...), lo que indica que no existe un Unico modelo de referencia, sino una percepcion muy fragmentada y plural.

¢Cual de estas deportistas femeninas es la mds atractiva?
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Distribuciéon de edad
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IDistribucic’m de género

30%

41% 40% - 42%
52% 52% 50% 49% 49%
58% +
0 64% 64%
72% + S
B Un hombre
¥ Una mujer
70%
59% 60% + 58%
48% 48% 50% 51% 51%
42% -
o 36% 36%
28% - 31% =
A\ A N N o\ .o § Q) Y 3 N\ ) ) N Y
P & P P ,\\\fa Q\‘o -\o° \oo \oo @0 0@ & 3° ) O
S &S R & 2 e < O O X2 S Q2 Q & N
S S S S N\ N\ > > & > N N < &
Lo ¢ e o & & & & ¥ © © & ¢
o) S & o < & <& o N
& 2 @ & N N \S \S S & D
AN ) O \ O o N N \& £ O 3 & o
S N S & il & N Ny & N © Y o> (o
oQ Qs?/ 0<2 OQ;O QD \)\o \6‘0 R 9 @00*’ \é@ Q>\e ] 0o & Q"}\ o&
+ <& & & <% Q© i & N Q¥ o S < o o2
& N & N O o o o C S @ @ $
S v & & < < S 3 N e
& I & o v N S S > R
S N 0@‘(\ Q}O N2 LByl daniicativamente

os encuestados (nivel de confianza
del 90 %).




Mario Casas lidera con claridad el ranking de actores mds sexys, seguido por Antonio Banderas y Miguel Angel Silvestre, que consolidan
un podio dominado por rostros muy medidticos. Sin embargo, una parte relevante de los encuestados no se identifica con ninguno de los
nombres propuestos, lo que sugiere que el imaginario de “actor mds sexy” es diverso y no se limita a esta lista. El resto de actores se
reparte en bloques pequefos, sin grandes diferencias entre si, configurando un panorama fragmentado en el que solo unos pocos
concentran la mayor atraccion.

¢Cudl de estos actores es el mds sexy?

----

Mario  Antonio  Miguel  Javier  Hugo Alex Jaime Paco Arén Miguel  Miguel José Itzan Patrick  Alberto
Casas Banderas Angel Bardem Silva Gonzilez Lorente Ledn Piper Angel Herrdn Coronado Escamilla Criado  Sanjudn

Silvestre Mufioz
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Distribucion de edad
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IDistribucién de género
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El ranking muestra una preferencia clara por figuras consolidadas como Blanca Sudrez y Penélope Cruz, pero sin domination absoluta. El
atractivo femenino aparece como diverso, influido por el carisma, la trayectoria y la visibilidad medidtica, mds que por un unico modelo

de belleza.

Entre esta lista de actrices femeninas ¢cudl encuentras mds sexy?
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Distribucién de edad
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IDistribucién de género
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Entre los influencers masculinos, la atraccidn percibida no se basa unicamente en el nimero de seguidores. Los perfiles que encabezan el
ranking comparten una imagen elegante, madura y medidticamente consolidada, a menudo mds alld de las redes sociales. Por el
contrario, los creadores procedentes exclusivamente de YouTube o Twitch, aunque muy populares, generan una atraccion mds difusa. Lo
“sexy” aparece asi como una nocion subjetiva y fragmentada, estrechamente vinculada al carisma mds que al rendimiento digital.

Entre esta lista de influencers masculinos ¢cudl encuentras mds sexy?
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Distribucién de edad
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IDistribucién de género
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Entre las figuras que si conectan, Georgina Rodriguez sobresale, seguida de un bloque de creadoras muy préximas entre si (Laura
Escanes, Lola Lolita, Maria Pombo, Marta Diaz, Dulceida, Jessica Goicoechea...).

En conjunto, el atractivo se reparte entre muchas caras conocidas y ninguna domina el imaginario colectivo: la audiencia parece mds
critica y menos dispuesta a asociar automdticamente la sensualidad con las influencers mds medidticas.

Entre esta lista de influencers femeninas ¢cudl encuentras mads sexy?
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Distribucién de edad
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DIStrIbUCIOI'I de género
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Pablo Albordn emerge claramente como el cantante masculino percibido como mds sexy, situdndose por delante del resto. Enrique
Iglesias y Manuel Carrasco también destacan con una fuerte presencia, mientras que nombres muy conocidos como Alejandro Sanz o
David Bisbal se mantienen en un segundo plano. Sin embargo, una parte importante de los encuestados no se siente especialmente
atraida por ninguno de los cantantes propuestos, lo que indica que el “sexy appeal” no estd fuertemente concentrado en una sola figura

del panorama musical.

Entre esta lista de cantantes masculinos ¢cudl encuentras mads sexy?
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Distribucion de edad
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I Distribucion de género
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Los resultados revelan que Aitana destaca claramente como la cantante considerada mds sexy, situdndose por delante de Rosalia, Ana
Mena y Lola indigo, que también logran una presencia relevante en el imaginario atractivo del publico. Sin embargo, un grupo
significativo de encuestados no se identifica con ninguna de las artistas propuestas, lo que indica que el concepto de “sexy” es muy
diverso y no se limita a las figuras mds medidticas. El resto de cantantes obtiene apoyos mds modestos, reflejando un mercado
dominado por unas pocas grandes referencias de popularidad y deseo.

¢cudl encuentras mds sexy?
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Lecciones Clave Aprendidas

El estudio, realizado entre 1.000 personas mayores de 18 afios en Espafia, ofrece una vision clara tanto del perfil de la muestra como de las
percepciones de atractivo (“sex appeal”) asociadas a distintas figuras publicas.

Perfil de la muestra

Distribucion de edad equilibrada, con mayor peso en los grupos de 18—-34 y 35-49 afios, y una presencia significativa de mayores de 50
afos, lo que permite un analisis intergeneracional.

Paridad de género, garantizando resultados sin sesgos marcados.

Predominio de poblacién activa, principalmente personas empleadas a tiempo completo.

Amplia cobertura geografica, con mayor representacion de Andalucia, Catalufia, Madrid y la Comunidad Valenciana.

Mayoria de hogares familiares, especialmente parejas con hijos.

Percepcion del atractivo

Los resultados muestran un patrén transversal en todas las categorias analizadas:

No existe una figura hegemanica del atractivo.

El “sex appeal” aparece fragmentado y altamente subjetivo.

La opcidn “ninguno/a de estos/as” tiene un peso significativo en todas las categorias.

El atractivo se asocia mas al carisma, la trayectoria y la visibilidad mediatica que a la popularidad digital pura.

Tendencias por categoria

Deportistas: pluralidad de modelos, con convivencia entre figuras jévenes y referentes histéricos.
Actores y actrices: destacan perfiles consolidados, pero sin dominacion absoluta.

Influencers: menor concentracidon del atractivo; la audiencia se muestra mas critica y selectiva.
Cantantes: emergen algunos lideres claros, pero con una dispersion importante del resto de votos.



Lecciones Clave Aprendidas

Conclusién general
El estudio confirma que el atractivo es una nocidn diversa, no uniforme y poco estandarizada, influida por factores culturales, generacionales y
medidticos. Mas que idolos universales, emergen referentes parciales, reflejo de un imaginario colectivo plural y exigente.
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